
会议框架

8 月 31 日 下午 C-Talk 论坛

9 月 1 日 上午 开幕式及化妆品市场趋势

下午 分论坛 A1、化妆品行业法规

分论坛 A2、包装设计与创新趋势

分论坛 A3、化妆品原料与配方技术（保湿）

9 月 2 日 分论坛 B1、化妆品原料与配方技术（抗衰、美白及彩妆）

分论坛 B2、化妆品评测方法（安全、功效及肤感）

分论坛 B3、品牌营销创新

0800 注册签到

0900 领导致辞

0930 2015 年消费品趋势

1015 茶歇交流

1045 中国护肤品行业竞争格局分析报告

1130 发现信息,管理数据和创建智能：使供应链具有创新、兼容和可持续性

1200 交流午宴

1400 化妆品原料的安全性与新原料许可申报要求

植物原料的安全性与分类管理

1430 全面应对化妆品检测法规要求：从原料到成品全产业链分析无缝衔接

1500 茶歇交流

1530 讨论：日本、韩国、东盟以及欧洲法规现状及市场监管

1615 GMP 草案介绍

 解读不同国家 GMP 草案的差异

 国内 GMP 草案对企业的要求

 企业如何满足新法规的要求

1645 进口化妆品申报、评审及备案注册

1715 政企融合

 产品上市后政府如何进行监管

 政府对化妆品新技术的认知和接受程度

1800 第一天会议结束

大会第一天：2015 年 9 月 1 日（星期二）上午

主论坛：开幕式及化妆品市场趋势

大会第一天：2015 年 9 月 1 日（星期二）下午

分论坛 A1：化妆品行业法规



1400 2016-2017 化妆品包装设计趋势

1430 讨论：设计策略-化妆品包装的格、形、色

1500 跨区域色彩管理

1530 茶歇交流

1600 智能防伪标签的应用

1630 智能化包装材料研发与应用

1700 如何利用数字技术提升化妆品产品附加值，服务客户

1730 化妆品保鲜活性包装解决方案

1800 第一天会议结束

1400 肤感与保湿效果的平衡性研究

1430 保湿产品设计趋势

1500 茶歇交流

1530 赞助机会：保湿原料在保湿产品中的应用

1600 化妆品保湿方法及功效研究

 通过拉曼光谱聚焦考察皮肤干燥性

 通过角质层层状结构重建改善皮肤干燥

 离子矿泉水在干燥条件下皮肤的保护作用等效模型

 胆固醇增强了干燥皮肤在弱化片状结构方面的效果

1630 护发产品的保湿效果研究

1700 第一天会议结束

0800 注册签到

0850 主席致辞

0900 皮肤抗衰肌理的研究

 皮肤应对紫外线的光老化性：紫外线照射引起的皮肤细胞的形态变化

 经过改造的“真皮锚定结构”改善面部形态的方法来抵抗衰老面部皮肤

 老化迹象创新三维措施，年龄、皮肤类型和其他内部或外部因素的关系

 通过细胞对话，对抗皮肤老化

分论坛 A2：包装设计与创新趋势

分论坛 A3：化妆品原料与配方技术（保湿）

大会第二天：2015 年 9 月 2 日（星期三）

分论坛 B1：化妆品原料与配方技术（抗衰）



0930 抗衰产品设计趋势

1000 赞助机会：抗衰原料的成分研究

1030 茶歇交流

1100 抗衰方法研究

1130 化妆品的抗衰老功效及影响因素

 地理起源对精油的化学成分和抗老化的效率的影响

 化妆品物理稳定性和抗氧化活性评价

 性选择和美容有关的生物学：对皮肤状况有何影响

1200 交流午宴

1400 化妆品美白功效的影响因素

1430 白术油，一种来自白术的新奇美白成分

1500 赞助席位：其他化妆品原料的美白功效

1600 紫外线防晒

1630 小组讨论：调香方法与美白产品的结合

1700 美白方法与中医思想的结合

1730 第二天会议结束

0800 注册签到

0850 主席致辞

0900 化妆品安全及功效评价

 在体外皮肤毒性：表面活性剂的物理化学作用

 植物原料实验：健康亚洲女性受试者---植物提取物的抗衰老功效评价

0930 人体皮肤重建模型（体外检测）

1000 护肤品的感官评估

1030 茶歇交流

1100 赞助商机会

1130 植物原料安全检测的探讨

 植物原料及配方现状

 哪些产品可以用安全评估替代毒理学试验

1200 交流午宴

1400 联合演讲：应用体外科学技术促进化妆品行业发展

1500 茶歇交流

1530 皮肤敏感性测试方法

1600 皮肤耐受性测试新方法

 客观评价支持皮肤耐受性测试的临床判断

 婴儿表皮刺痛测试模式：专用于婴儿的皮肤化妆品耐受性评估

1630 第二天会议结束

化妆品原料与配方技术（美白及彩妆）

分论坛 B2、化妆品评测方法（安全、功效及肤感）



0800 注册签到

0850 主席致辞

0900 化妆品行业如何借鉴“一带一路”思维

0930 化妆品的免税渠道营销

1000 化妆品营销如何借鉴奢侈品的战略思维

1030 茶歇交流

1100 赞助机会：品牌推广方案

1130 化妆品跨境消费趋势及支付-趋势

1200 交流午宴

1400 化妆品零售行业 IT 解决方案

1430 化妆品行业的大数据营销

1500 茶歇交流

1530 化妆品行业全渠道战略

1600 小组讨论：化妆品行业的互联网移动营销和传统营销

 国外传统百货渠道的先进理念

 国外先进商超如何摆柜

 移动互联网最新趋势以及对于化妆品品牌的影响

 品牌如何建立移动营销战略

1630 小组讨论：化妆品品牌设计与营销战略

1730 第二天会议结束

分论坛 B3、品牌营销创新




